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Journalisten im Internet

Pro Kontra
Unendliche « Man muss mit dem
Moglichkeiten in der Medium umgehen
Darstellung Konnen
Viel Platz fur Artikel * | aien-Journalismus
Fehler konnen « Qualitatsjournalismus
leichter korrigiert ist Im Internet
werden schlecht finanzierbar

Einfache und schnelle
Recherche




Online-Jdournalismus fur Leser

Pro Kontra
* Bequem » Lalen-Journalismus
* Verlinkungen * Mehr Werbung
 Plattform fur * Qualitatsverlust

Kommunikation mit
anderen Nutzern und
Autoren

* Eher transparent als
andere Medien

 Immer aktuell
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»lch habe Journalisten nie gemocht. Ich
habe sie alle In meinen Buchern sterben
lassen. Sterben Journalisten im Zeitalter des
Web 2.0 aus?”sThomas Knuwer, 2006




”Internet ist als Fundament far Journalismus
jedem anderen Medium uberlegen, denn es
petelligt die Limitation wie Seitenplaiz,
Sendezeit oder fehlende Rickkanale [...] Wer
die Moglichkeiten'des Web ausnutztiund
beherrscht, wird eine hoéhere journalistische
Qualitat erreichen. Somit wird Journalismus
auch anstrengender und vielschichfiger,
aber auch aufregender” IThomas Knuwer,
2009




”Internet macht gute Journalisten besser,
schlechte sehlechfer” PetenKloeppel, 2010
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In dem Sinne Blogging neuer Journalismus?
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Y UNO BUY NEWSPAPERS?
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